
zum Umgang von Groß- und Einzelhändlern in Deutschland mit
Wildfisch als Futtermittel in ihren Aquakultur-Lieferketten

Indikatoren*
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SUMME 4,5 3,511,5 9

Erreichbare 
  Punktzahl** ALDI SÜD ALDI NORDKAUFLAND LIDL

1 Punkt0,5 Punkte 2 Punkte 3 Punkte

RANGLISTE

2,5

METRO AG

55,5

REWEEDEKA

4,5 3,511,5 9 2,555,5

in Prozent 19 % 15 %48 % 38 % 10 %21 %23 %

1.1 Informationsbereitschaft

1.2 Unternehmenspolitik für                                            
 nachhaltige Aquakulturfuttermittel

1.3 Eliminierung von Aquakultur-
 produkten aus dem Sortiment,
 die mit Fischmehl und -öl 
 gefüttert werden

1.4 Ausgewiesenes Personal für   
 nachhaltige Aquakultur

1.5 Investition in Forschung und   
 Entwicklung nachhaltiger   
 Futtermittel-Alternativen

2.1 Veröffentlichung von Informationen  
 über die Menge verkaufter 
 Aquakulturprodukte

2.2 Veröffentlichung von Informationen  
 über die in Aquakulturfutter 
 verwendeten Wildfische in den  
 Lieferketten der Unternehmen

2.3 Öffentlich zugängliche Informationen   
 zu Lieferanten von Aquakultur-
 produkten (inklusive Lieferanten von   
 Aquakulturfuttermitteln)

2.4 Angaben zur Futterverwertungsrate 
 der fünf meistverkauften
 Aquakulturprodukte

2.5 Schwarze Liste für 
 Aquakulturbetriebe mit 
 hoher Sterblichkeitsrate

3.1 Eindeutige Kennzeichnung von   
 Aquakulturprodukten

3.2 Eindeutige Informationen zur   
 Herkunft des Produktes

3.3 Eindeutige Informationen über  
 verwendetes Aquakulturfutter

* die Kriterien für die Punktevergabe 
 finden sich im Kapitel »Methodik«
** max. 24


